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Le stelle dello sport protagoniste della nuova campagna promozionale
Slovenia. Il successo è nella nostra natura
Alla vigilia dei Giochi Olimpici di Parigi 2024, una nuova campagna promozionale realizzata 
[bookmark: _Int_aYomXQQC]dall’Ente Sloveno per il Turismo, insieme al Comitato Olimpico nazionale,
 racconta una storia di sport, successo e natura.
Ambasciatori d’eccezione, Tadej Pogačar e le stelle dello sport sloveno. 

È tutto nella nostra natura: siamo ispirati dalla sua bellezza,
il suo carattere ci definisce come persone, ci sentiamo un tutt'uno con la sua energia.
E quando la si scopre per davvero - troviamo il meglio di noi stessi.
Slovenia. It's All in Our Nature.

Milano, luglio 2024 – È questo il forte messaggio lanciato dall’Ente Sloveno per il Turismo. La piccola repubblica, che tanto sta facendo parlare di sé come fucina di campioni per varie discipline, ribadisce nuovamente il proprio ruolo tanto di superpotenza sportiva mondiale, quanto di destinazione turistica d’élite in una nuova campagna promozionale realizzata in collaborazione con il Comitato Olimpico nazionale. La campagna intreccia, infatti, i ritratti delle personalità più eminenti dello sport nazionale, alle immagini dei paesaggi del Cuore Verde d’Europa, sugellando il fortissimo connubio che unisce un territorio e i talenti che crescono e si esprimono al proprio interno. In totale, venti atleti di livello mondiale hanno partecipato, alla vigilia dei prossimi Giochi Olimpici, a questa campagna in qualità di ambassador di dieci località simbolo, insieme a una caratteristica che fa di loro grandi campioni e campionesse e che è, in quanto sloveni, nella loro natura.
Il lago di Bled, affidato alla determinazione di Janja Garnbret, la più grande arrampicatrice sportiva della storia; la costa adriatica e la città di Pirano al coraggio di Toni Vodišek, kitesurfer olimpionico; la Valle d’Isonzo, alla combattività di Andreja Leški, judoka; le grotte di Postumia al lavoro di squadra del pallavolista Tine Urnaut. 
E Tadej Pogačar? Il prodigio del ciclismo mondiale, riuscito nell’impresa di accoppiare nella stessa stagione il Giro d’Italia al Tour de France (per trovare un altro campione che sia riuscito nell’impresa bisogna tornare al 1998 e al mito di Marco Pantani), proprio non poteva mancare: a lui è stata assegnata la dote della perseveranza e la regione vitivinicola e termale della Dolenjska.
La campagna, diffusa su 21 mercati strategici attraverso Instagram, Facebook, X, Pinterest, e TikTok, include, oltre alle piattaforme social, anche spot televisivi della durata di 30 secondi sul network Eurosport.
“Anche il coraggio di osare, quando si tratta di realizzare una campagna promozionale d’impatto, è nella natura slovena – commenta Aljoša Ota, direttore dell’Ente Sloveno per il Turismo in Italia – abbiamo voluto creare una dimensione in cui all'essenza e al carattere dei nostri atleti, si associno inestricabilmente quelli di dieci iconiche località del Paese. Il risultato, grazie anche alle musiche curate da DJ Umek, unite ai suoni degli sport e dei territori, è davvero impressionante. Ne esce rafforzata un’immagine della Slovenia non solo come destinazione turistica d’eccellenza, ma anche come Paese in cui lo sport, accompagnato a uno stile di vita sano e ai valori della sostenibilità, è profondamente radicato. E i risultati, sotto il profilo sportivo, siamo sicuri si vedranno già alle prossime Olimpiadi. Parigi, arriviamo!”
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