[image: Immagine che contiene testo, Elementi grafici, Carattere, grafica

Descrizione generata automaticamente]




A boot Düsseldorf il Garda Veneto, Malcesine e la Foiling Week raccontano come si costruisce una destinazione

Malcesine, 27 gennaio 2026 - Il Lago di Garda sponda veneta, Malcesine e la Foiling Week sono stati protagonisti al boot di Düsseldorf di una presentazione dedicata a raccontare come un evento sportivo possa contribuire a orientare lo sviluppo turistico di una destinazione.
Il boot - concluso il 25 gennaio - è la più grande fiera del mondo dedicata allo yachting e agli sport acquatici, con oltre 200.000 visitatori, 1.500 espositori provenienti da 67 nazioni e una superficie espositiva oltre 220.000 metri quadrati.
Durante l’incontro è stato raccontato il percorso che ha portato il Garda, e Malcesine in particolare, a costruire nel tempo un’identità riconoscibile a livello internazionale anche grazie al foiling: non solo come disciplina sportiva, ma come contenuto capace di attrarre comunità, brand, investimenti e flussi turistici qualificati.

Elemento centrale della presentazione è stata la Foiling Week, nata e cresciuta alla Fraglia Vela Malcesine, che negli anni ha contribuito a indirizzare l’evoluzione dell’offerta turistica locale, favorendo destagionalizzazione, innovazione e una relazione strutturata tra sport, territorio e industria.

Massimo Marchiotto – Consigliere del Comune di Malcesine con delega a Sport e tempo libero, Politiche giovanili e Manifestazioni, ha dichiarato: “Il foiling e la Foiling Week hanno avuto un impatto reale su Malcesine e sul Lago di Garda. Hanno portato nuove persone, nuovi periodi di presenza e un modo diverso di vivere il territorio. Non parliamo solo di eventi sportivi, ma di un percorso che negli anni ha contribuito a orientare lo sviluppo turistico locale, puntando su qualità, competenze e continuità.”

La case-history Garda–Malcesine-Foiling Week è stata presentata a boot Düsseldorf come esempio di destination marketing engine: un sistema in cui un evento sportivo lavora nel tempo e contribuisce a costruire valore stabile per il territorio, andando oltre la semplice ospitalità di una manifestazione.

Paolo Artelio – Presidente di DVG - Destination Verona Garda, ha commentato così: “La partecipazione a boot dimostra che il turismo si costruisce non solo attraverso contenuti ed eventi sportivi forti e riconoscibili ma anche attraverso un fitto lavoro quotidiano che da due anni a questa parte facciamo con gli operatori  e le eccellenze come la Fraglia Vela che popolano il catalogo presentato a Düsseldorf, all’interno del quale la caratterizzazione di Malcesine sul prodotto sportivo e del foiling in particolare ci permette di passare dalla semplice promozione di un evento  alla costruzione di un prodotto turistico e all’organizzazione dell’offerta di viaggio, come la Foiling Week. È questo il tipo di modello su cui una destinazione deve investire oggi.”
	

MAGGIORI INFORMAZIONI:
 www.destinationveronagarda.it

MEDIA CONTACT: 
OPEN MIND CONSULTING SRL
Viorica Fait:  viorica@openmindconsulting.it – tel. 01119273572 - cell. 3386137799

THE FOILING ORGANIZATION
Nicola Maggio : press@wearefoiling.com – cell. 335 533 5705
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