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Le Bahamas accelerano sul mercato Italia.
Aprile e maggio di iniziative B2B e consumer 
per rafforzare il posizionamento della destinazione

Torino, 24 aprile 2026 - Il Bahamas Ministry of Tourism, Investments & Aviation (BMOTIA) intensifica la propria presenza sul mercato italiano con un fitto calendario di attività B2B e consumer da svolgersi tra aprile e giugno. Un programma che tocca agenzie di viaggio, tour operator, eventi di settore e campagne di comunicazione, a conferma dell'impegno strategico della destinazione nel consolidare e far crescere i flussi turistici dall'Italia verso le isole più iconiche dei Caraibi.

“Il mercato italiano continua a dimostrarsi straordinariamente vivace e attento alla destinazione Bahamas. La curiosità dei professionisti del settore è alta e il livello di engagement nei confronti delle nostre isole rimane costantemente elevato. Stiamo lavorando con grande determinazione per far sì che questo interesse si traduca in una crescita concreta dei flussi, rafforzando le partnership strategiche con i tour operator più attivi sulla destinazione e moltiplicando i punti di contatto con gli agenti di viaggio su tutto il territorio nazionale”, conferma Maria Grazia Marino, General Manager BMOTIA

Il programma nel dettaglio
Ieri, 24 aprile 2026, Maria Grazia Marino e le Bahamas sono state protagoniste di una giornata di visite istituzionali a Bari ai partner del trade. In agenda gli incontri con Aresviaggi e Toco Tour con le quali si sono approfondite le novità del prodotto Bahamas per la stagione in corso.
In serata, la destinazione si è avvicinata al grande pubblico con un evento consumer presso Federiciano Travel in occasione della presentazione del libro Puglia. Le Bahamas dei Dinosauri di Alfredo De Giovanni. Un libro che racconta come la Puglia, oltre 100 milioni di anni fa, fosse una piattaforma carbonatica: un paesaggio tropicale dove camminavano i dinosauri, oggi trasformato in una terra ricca di storia con similitudini geologiche alle attuali Bahamas.

Successivamente, dal 24 al 26 aprile, le Bahamas saranno ospiti di Obiettivo X, appuntamento annuale di Ota Viaggi, organizzato quest’anno in Basilicata: evento di formazione e networking che riunisce agenti di viaggio selezionati e rappresenta un’occasione preziosa per presentare le novità della destinazione in un contesto ad alto coinvolgimento.

Il prossimo 4 maggio, invece, prenderà il via la campagna DOOH (Digital Out of Home) in partnership con Turisanda1924, brand di Alpitour World. Le Bahamas faranno la loro comparsa sugli spazi pubblicitari urbani italiani con una comunicazione visiva ad alto impatto, portando il fascino delle isole nelle principali città italiane.

A Varese, il 6 maggio, si terrà un evento di formazione per agenti di viaggio in partnership con Alidays. Un’occasione formativa strutturata per approfondire la conoscenza del prodotto Bahamas, aggiornare i professionisti sulle opportunità della destinazione e fornire strumenti concreti per la vendita. 
L’alto engagement che caratterizza il mercato italiano si conferma anche nell’elevata partecipazione a momenti di formazione come questo.






Le Bahamas partecipano a Travel Etna 2026 il 9 e il 10 maggio, evento B2B del turismo. Una vetrina d’eccellenza per il dialogo tra operatori del settore, in una cornice unica che valorizza anche la dimensione esperienziale del viaggio.

Campagne digital e partnership strategiche
Il piano di comunicazione si completa con una campagna digital e social in collaborazione con Going, che amplifica la visibilità della destinazione sui canali online con contenuti mirati al pubblico italiano. A questo si affianca la recente collaborazione con Sandals Resorts, con cui è stato realizzato un webinar dedicato agli agenti di viaggio, offrendo un approfondimento sul prodotto all-inclusive di alto profilo disponibile nell’arcipelago. L’insieme di queste iniziative riflette una strategia multicanale che unisce il lavoro capillare sul trade, la formazione degli agenti, la visibilità al pubblico finale e la comunicazione digitale: tutti elementi che le Bahamas stanno integrando con crescente efficacia per rafforzare il proprio posizionamento come meta da sogno per il viaggiatore italiano.


LE ISOLE BAHAMAS
Con oltre 700 isole e isolotti e 16 destinazioni insulari uniche, le Bahamas si trovano a soli 80 km dalla costa della Florida e offrono una facile e accessibile fuga dalla quotidianità. Le isole delle Bahamas offrono attività di pesca, nautiche, immersioni, birdwatching e molto altro di livello mondiale, migliaia di chilometri di acque tra le più spettacolari della terra e spiagge incontaminate, che aspettano famiglie, coppie e amanti dell’avventura. Esplora tutte le isole bahamas.com/it o su Facebook, YouTube o Instagram per vedere perché “Ѐ meglio alle Bahamas!”

Maggiori informazioni sulle isole Bahamas:
bahamas.com/it , Facebook, YouTube e Instagram
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