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14-16 ottobre
Star Clippers approda a 
TTG Travel Experience
La compagnia di navigazione presenta i suoi tre velieri a TTG Travel Experience 2026 in coesibizione con il Comité du Tourisme des Îles de Guadeloupe. L’arcipelago è tappa delle rotte caraibiche dei quattro alberi Star Flyer e Star Clipper e dell’ammiraglia Royal Clipper per i prossimi inverni. 

STAR CLIPPERS VI ATTENDE A TTG Travel Experience
Padiglione A5, stand 519

Monaco, 18 settembre 2026 – Ripartire dall'unicità del prodotto, collaborare con la forza propulsiva del trade. 
Sono queste le parole d'ordine con cui Star Clippers si prepara all'edizione 2026 di TTG Travel Experience, in programma a Rimini dal 14 al 16 ottobre. Alla vigilia del ritorno ai Caraibi per la stagione invernale, la compagnia si presenta al mercato italiano con un prodotto ormai consolidato, la cui capacità di intercettare pubblici differenti viene oggi rafforzata da politiche commerciali mirate a segmenti di clientela ad alto potenziale: da chi viaggia da solo, con numerose partenze che prevedono un supplemento singola ridotto al 25%, alle famiglie, per le quali viene estesa anche alla programmazione caraibica una formula già sperimentata con successo su partenze selezionate nel Mediterraneo.
“La forza di Star Clippers sta proprio nel non assomigliare a nessun'altra esperienza crocieristica, ma un prodotto distintivo esprime pienamente il proprio potenziale solo quando incontra la competenza di chi lo propone al cliente – commenta Birgit Gfölner, Sales Manager Star Clippers per Italia e Svizzera italiana – Per questo TTG Travel Experience per noi non è soltanto una vetrina, ma soprattutto un momento di confronto con le agenzie di viaggio. Il nuovo catalogo e le formule commerciali che abbiamo introdotto ci permettono oggi di proporre la crociera a vela a pubblici differenti, senza modificare ciò che rende Star Clippers riconoscibile: dimensioni contenute, qualità del servizio, navigazione a vela e itinerari capaci di raggiungere approdi fuori dalle rotte della grande crocieristica.”
È in questa prospettiva che si inserisce anche la co-esibizione con il Comité du Tourisme des Îles de Guadeloupe, arcipelago presente in diverse rotte invernali di Star Clippers e particolarmente coerente con una formula di viaggio capace, grazie alle dimensioni contenute dei tre velieri, di raggiungere piccoli scali dove le grandi navi non riescono ad arrivare.

Più opportunità di vendita per agenzie e tour operator
Le nuove condizioni commerciali ampliano soprattutto la platea di clienti a cui agenzie e tour operator possono proporre una crociera Star Clippers. A partire dai solo traveller, ai quali Star Clippers dedica 29 partenze tra l’inverno 2026/27 e l’estate 2027 con supplemento singola ridotto al 25%, distribuite sui tre velieri della flotta, rendendo più competitivo un prodotto che, per chi viaggia da solo, è generalmente penalizzato dai costi della cabina. Anche sul fronte famiglie l’offerta assume ormai una dimensione strutturata: sono 25 le partenze tra l’inverno 2026/27 e l’estate 2027 interessate dalle agevolazioni dedicate, distribuite sui tre velieri della flotta. Su partenze selezionate, il primo bambino paga le sole tasse portuali, mentre per i successivi è prevista una riduzione del 50%, secondo le categorie di cabina e le condizioni indicate.

Natale, tre vantaggi su Star Clipper e Star Flyer
Un’attenzione particolare è riservata alle crociere di Natale 2026 e 2027 a bordo di Star Clipper e Star Flyer, per le quali la compagnia ha predisposto un pacchetto di agevolazioni dedicate. Le coppie possono contare su 400 euro di credito a bordo per cabina, utilizzabili al bar, al ristorante e allo Sloop Shop; per chi viaggia da solo è previsto un supplemento singola ridotto al 25% nelle categorie dalla 2 alla 6, mentre la terza persona viaggia gratuitamente, sostenendo soltanto spese portuali e mance quando condivide la cabina con altri due passeggeri. Per il Natale 2026 l’agevolazione dedicata ai solo traveller viene estesa anche a Royal Clipper, con supplemento singola al 25% sulla crociera dal 19 al 26 dicembre. Un ventaglio di condizioni che offre al trade ulteriori argomenti di vendita proprio in uno dei periodi più importanti dell’anno.

Tra le riconferme del nuovo catalogo, infine, c’è anche la politica di Early Booking, con sconti fino al 20% sulle partenze selezionate. Per la stagione Mediterraneo 2027 la promozione è valida per le prenotazioni effettuate entro il 31 gennaio 2027, mentre per Caraibi, Canale di Panama e Costa Rica 2027/28 la scadenza è fissata al 30 aprile 2027. L’entità dello sconto, pari al 10% o al 20%, varia in base alla partenza scelta.

PER INFORMAZIONI E PRENOTAZIONI
W. www.starclippers.com – @ info.italy@starclippers.com
Star Clippers distribuisce i cataloghi e commercializza le crociere in Italia in collaborazione con:
Alidays, Etnia, Gioco Viaggi, GoWorld, Idee per Viaggiare, Karisma, Naar, Quality Group, Solo Grecia, Ti.Es.Bi, Tinky Winky, Tour2000, Travel United, Viaggi dell’Elefante, Volonline.
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