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DESTINATION VERONA GARDA AL TTG 2026: 
LA DESTAGIONALIZZAZIONE È UNA STRATEGIA DI DESTINAZIONE
Al TTG di Rimini, nello stand della Regione del Veneto, DVG presenta una strategia 
che guarda oltre l’alta stagione: turismo rigenerativo, turismo delle radici, 
mobilità sostenibile e nuovi modelli di fruizione del territorio

PAD C1 – Stand 235-406 all’interno di stand Regione Veneto.

Verona, ottobre 2026 – Portare il turismo oltre i suoi picchi stagionali, costruendo nuovi motivi di viaggio e trasformando risorse e identità territoriali in prodotti strutturati e commercializzabili. È questa la direzione che Destination Verona Garda presenta al TTG Travel Experience 2026, all’interno dello stand della Regione del Veneto: una strategia che mette la destagionalizzazione al centro dello sviluppo della destinazione e la interpreta attraverso esperienze, innovazione digitale e maggiore integrazione territoriale.
Tra le progettualità che sintetizzano questo percorso ci sono Garda Veneto – Rigenera Fest e Verona Roots Fest – Storie di Radici, due format autunnali che rientrano nel Fondo Unico Nazionale per il Turismo e lavorano su altrettante vocazioni del territorio: da una parte la natura e il benessere, dall’altra l’identità e la memoria.
Da settembre a novembre, Rigenera Fest propone il Garda Veneto come destinazione di turismo rigenerativo, mettendo in relazione lago, entroterra e montagna in un’unica proposta esperienziale. Trekking tra lago e Monte Baldo, attività outdoor, mindfulness, forest bathing, biodiversità, degustazioni e laboratori sensoriali compongono weekend tematici e pacchetti a partenza garantita, con l’obiettivo di intercettare la domanda di turismo slow, wellness e natura e generare nuovi flussi nel periodo autunnale. Il progetto, che punta a rafforzare il posizionamento del Garda Veneto anche in prospettiva del percorso di certificazione GSTC (Global Sustainable Tourism Council) della DVG Foundation, non si esaurisce nell’evento: attraverso il Destination Management System, le esperienze vengono strutturate, rese prenotabili e mantenute nel catalogo della destinazione, creando una base commerciale replicabile anche oltre il periodo del festival.

La stessa logica guida Verona Roots Fest – Storie di Radici, in programma tra ottobre e novembre e dedicato al turismo delle radici. L’intero territorio dell’OGD Verona, articolato nei cinque ambiti di città, Valpolicella, Lessinia, Soave/Est Veronese e Pianura dei Dogi, sarà coinvolto in un programma unitario di weekend tematici e tour a partenza garantita. Case, archivi, cantine, malghe e corti rurali, insieme a passeggiate biografiche, laboratori di saperi tradizionali, momenti conviviali, teatro di comunità e incontri con i residenti, trasformano la memoria e il patrimonio immateriale in esperienze turistiche concrete. Un progetto rivolto non solo ai discendenti degli emigrati, ma anche a turisti culturali e viaggiatori alla ricerca di autenticità, con una prospettiva di posizionamento regionale e nazionale.
In entrambi i casi, la manifestazione rappresenta quindi il punto di partenza e non quello di arrivo: l’obiettivo è lasciare alla destinazione prodotti replicabili, reti di operatori, contenuti e competenze che possano continuare a generare valore durante l’anno. Una legacy che passa anche dalla digitalizzazione dell’offerta attraverso il Destination Management System e dalla costruzione di un catalogo sempre più accessibile e inclusivo, nel quale confluiscono le esperienze dei due progetti.

A completare questa strategia interviene la Garda Veneto Guest Card, sviluppata da Destination Verona & Garda Foundation in sinergia con ATV, che integra attrazioni culturali, musei, percorsi naturalistici ed eccellenze dell’entroterra con il trasporto pubblico. La card nasce per favorire una fruizione più sostenibile e distribuire i flussi oltre le mete più note del lago, mettendo in connessione luoghi ed esperienze attraverso un unico sistema.



Il progetto è parte di un’azione finanziata dal Bando per l’evoluzione delle destinazioni turistiche venete in “Smart Tourism Destination”, nell’ambito dell’iniziativa “integrazioni con la Veneto, the Land of Venice Card”, finalizzata a integrare servizi, prodotti e agevolazioni delle diverse card di destinazione attraverso l’integrazione nativa con la piattaforma di Destination Management System (DMS Veneto).
La Garda Veneto Guest Card diventa così un ulteriore tassello di una strategia che considera la mobilità non soltanto come servizio, ma come leva per ampliare la fruizione della destinazione: il sistema integra i pass ATV e vantaggi su servizi strategici, tra cui la Funivia del Monte Baldo e alcune tratte Navigarda.

Il percorso di DVG si inserisce inoltre in un confronto europeo che avrà proprio Verona come sede. Dal 19 al 21 ottobre 2026, la città ospiterà la City DNA Autumn Conference, con oltre 120 destinazioni europee e le loro DMO, chiamate a confrontarsi sui temi della mobilità sostenibile, delle nuove dinamiche urbane e della visitor economy. Un appuntamento che porta a Verona il dibattito internazionale sull’evoluzione delle destinazioni e che rafforza il ruolo della città come luogo di confronto tra professionisti del turismo.

È una visione che DVG porta al TTG: non una destinazione da raccontare soltanto attraverso le sue attrazioni, ma un territorio da progettare, integrare e rendere fruibile durante tutto l’anno. La sfida della destagionalizzazione passa così dalla capacità di trasformare natura, identità, mobilità e innovazione in prodotti turistici concreti, commercializzabili e capaci di distribuire valore in modo più equilibrato sul territorio. 


MAGGIORI INFORMAZIONI:
 www.destinationveronagarda.it

UFFICIO STAMPA E MEDIA RELATIONS a cura di:
OPEN MIND CONSULTING SRL – www.openmindconsulting.it 
Viorica Fait :  viorica@openmindconsulting.it – tel. 011 19273572 - cell. 3386137799                                                    
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