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Le Bahamas: il mercato italiano conferma il trend positivo e la destinazione rafforza la strategia di promozione in Italia e in Europa

A TTG Travel Experience di Rimini, il Ministero del Turismo delle Bahamas (BMOT) presenta i risultati del mercato italiano e un articolato programma di attività trade, partnership commerciali e campagne digitali che accompagneranno la promozione della destinazione nei prossimi mesi

Pad. A7 – stand 312

Torino, ottobre 2026 - Il mercato italiano continua a confermare il proprio interesse per le Bahamas, in un contesto nel quale la destinazione rafforza la propria strategia di promozione attraverso un programma articolato di attività rivolte al trade e al consumatore finale. 

A luglio 2026, gli arrivi dall'Italia alle Bahamas hanno registrato + 10% rispetto allo stesso periodo del 2025, consolidando il ruolo del mercato italiano tra quelli di interesse strategico per la destinazione: l’Italia si conferma anche quest’anno, secondo mercato più importante dopo la Francia, nell’Europa Continentale. 

A sostenere l'accessibilità della destinazione contribuisce anche la connettività aerea. ITA Airways collega tutti i giorni Roma a Miami, con voli diretti operati da Airbus di nuova generazione A330 neo e A350. Sbarcati dai voli della Compagnia, da Miami si crea un'opzione di collegamento verso Nassau. Una maggiore accessibilità rappresenta un elemento centrale per accompagnare la crescita della domanda e facilitare la scelta delle Bahamas da parte dei viaggiatori.

Parallelamente alla connettività, BMOT sta sviluppando un piano di attività che punta a rafforzare la conoscenza della destinazione presso gli operatori e a creare nuove opportunità di vendita. In quest'ottica si inserisce la campagna marketing in corso di realizzazione con Yanolja Go Global, piattaforma globale di distribuzione turistica B2B che mette in connessione hotel, agenzie di viaggio e tour operator, attraverso la quale Bahamas rafforza la propria presenza all’interno del network professionale e consolida il dialogo con gli operatori del settore.

Particolare attenzione è inoltre dedicata al segmento wedding e viaggi di nozze, uno dei comparti nei quali le Bahamas possono esprimere una forte capacità attrattiva grazie all'offerta di isole, resort ed esperienze dedicate alle coppie. In questo ambito, la destinazione ha in programma la partecipazione alla Fiera Promessi Sposi di Caserta, insieme a Sandals Resorts e a tre agenzie di viaggio locali, tutte parte del programma Sandals Ambassadors. L'iniziativa permette di incontrare direttamente il pubblico, rafforzando al tempo stesso la collaborazione con la rete distributiva locale. Sempre con Sandals Resorts durante il TTG Travel Experience, Maria Grazia Marino, General Manager BMOT, parteciperà a un momento di incontro con gli agenti di viaggio presso lo stand dei Grandi Viaggi, il giorno 14 ottobre alle ore 17.

Prosegue anche la collaborazione con il tour operator Oltremare Caleidoscopio, nell'ambito di una campagna che combina formazione, comunicazione e strumenti di marketing diretto. Il progetto comprende un webinar dedicato alla destinazione, attività sui social media, newsletter e la distribuzione di 500 travel box brandizzate, pensate per portare il mondo delle Bahamas più vicino alla rete e ai 





potenziali viaggiatori. Un approccio integrato che punta a trasformare la conoscenza della destinazione in ispirazione e, quindi, in concrete opportunità di vendita.

La strategia di promozione si estende inoltre al mercato europeo attraverso la collaborazione con importanti OTA, tra cui lastminute.com ed eDreams, coinvolte in specifiche campagne dedicate alle Bahamas. La presenza sulle piattaforme digitali consente alla destinazione di intercettare un pubblico ampio e internazionale, affiancando alle attività trade una comunicazione orientata alla domanda e alla conversione.

Sul mercato italiano il calendario si arricchisce di un ulteriore appuntamento dedicato al trade: il 12 ottobre le Bahamas saranno protagoniste a Roma di un evento realizzato in collaborazione con Going.
Lo sguardo è già rivolto anche ai prossimi mesi. È infatti prevista una nuova campagna online europea, attiva fino a maggio 2027, che combinerà tactical display e social media con Turisanda, parte di Alpitour World, come brand di viaggi di riferimento. L'attività contribuirà a mantenere alta la visibilità delle Bahamas sui mercati europei e a sostenere la domanda attraverso un piano di comunicazione continuativo.

Infine, il TTG Travel Experience sarà l’occasione per presentare l’inedito pacchetto di viaggio targato Horse Voyage “In sella alle Bahamas – Nassau & Harbour Island”, che sposa la bellezza delle spiagge caraibiche e della natura delle Bahamas a sessioni di yoga e soprattutto, indimenticabili passeggiate a cavallo. Non un viaggio equestre in senso stretto, ma una vacanza alle Bahamas pensata per chi vuole combinare mare, scoperta e il piacere di vivere anche qualche momento speciale in sella.



LE ISOLE BAHAMAS
Con oltre 700 isole e isolotti e 16 destinazioni insulari uniche, le Bahamas si trovano a soli 80 km dalla costa della Florida e offrono una facile e accessibile fuga dalla quotidianità. Le isole delle Bahamas offrono attività di pesca, nautiche, immersioni, birdwatching e molto altro di livello mondiale, migliaia di chilometri di acque tra le più spettacolari della terra e spiagge incontaminate, che aspettano famiglie, coppie e amanti dell’avventura. Esplora tutte le isole bahamas.com/it o su Facebook, YouTube o Instagram.

Maggiori informazioni sulle isole Bahamas:
bahamas.com/it , Facebook, YouTube e Instagram
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