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Rimini, 14-16 ottobre 2026
Sandals Resorts a TTG Travel Experience 
con gli Enti del Turismo di Giamaica e Antigua 
Il brand sarà presente agli stand degli Enti del Turismo di Giamaica e Antigua. 
Tra le principali novità, la riapertura dei tre Sandals Resorts giamaicani a seguito di un importante investimento, la costante crescita del mercato italiano e le nuove iniziative dedicate agli agenti di viaggio.

SANDALS RESORTS VI ATTENDE A TTG TRAVEL EXPERIENCE
c/o Jamaica Tourism Board, PAD. A7 – STAND 210
c/o Antigua & Barbuda Tourism Board, PAD. A7 – STAND 427

Torino, 01 ottobre 2026 – Sandals Resorts torna a TTG Travel Experience 2026 condividendo gli stand con gli Enti del Turismo di Giamaica e Antigua dove illustrerà, ai partner e agli operatori del comparto turistico nazionale, le principali novità 2027 nell’ottica di rafforzare sempre più il dialogo tra brand, destinazioni e catena distributiva.
L’appuntamento riminese arriva in una fase particolarmente positiva per il Gruppo in Italia. L’andamento dell’attuale anno finanziario, relativamente sempre all’Italia, evidenzia già una dinamica decisamente positiva: rispetto allo stesso periodo dell’esercizio 2025/26, il booking intake è cresciuto di circa il 25%, mentre la spesa media per prenotazione è aumentata del 14,4%.
“Si tratta di dati che ci restituiscono un quadro molto interessante del mercato italiano: da un lato notiamo una crescita significativa del booking intake, dall’altro un aumento della spesa media per prenotazione. È un segnale che va letto attraverso l’ottica di una crescente attenzione nei confronti di prodotti di fascia alta e, più in generale, della conferma dell’interesse degli italiani per l’esperienza caraibica”, commenta Christian Casagrande, Sales Manager Southern Europe at Unique Vacations UK Ltd., Sales and Marketing Representative of Sandals Resorts and Beaches Resorts. “In questo scenario, Sandals Resorts International ha un’esperienza consolidata ai Caraibi e il continuo investimento sul prodotto ci permettono di rispondere a una domanda sempre più orientata alla qualità e alla personalizzazione del viaggio”.
A distinguere ulteriormente l’offerta è la filosofia “Made of Caribbean”, che esprime il forte legame di Sandals & Beaches Resorts con l’area, la sua cultura e le sue persone, facendo dell’esperienza proposta qualcosa di profondamente legato al territorio e non semplicemente ambientato ai Caraibi.

La nuova Giamaica al centro degli investimenti
Tra le principali novità che Sandals porterà a Rimini ci sarà la Giamaica, con un investimento complessivo di 200 milioni di US$ destinato alla trasformazione di tre resort storici del brand.
Il primo a riaprire sarà Sandals South Coast, il 18 novembre 2026, seguito il 18 dicembre da Sandals Montego Bay e Sandals Caribbean Cay, già Sandals Royal Caribbean. I tre resort torneranno sul mercato con nuovi ambienti, categorie di camere, concept gastronomici e spazi ripensati, nell’ambito di un progetto che va oltre il semplice rinnovamento e punta a ridefinire l’esperienza offerta agli ospiti.
A Sandals Montego Bay, il resort che ha dato origine alla storia del brand, la trasformazione comprende 255 camere, una piscina principale ridisegnata, nuove sistemazioni swim-up e ocean-view e nuovi concept gastronomici, tra cui Buccan e Scrimshaw, dedicato alla cucina di mare. Il resort ospiterà inoltre il Bay Roc Rum Club, nuovo spazio dedicato alla cultura del rum.
Sandals Caribbean Cay crescerà fino a 291 camere grazie all’aggiunta di 84 nuove unità e introdurrà nuove categorie, tra cui SkyPool Suites, Swim-up Suites e Oceanview Butler Suites. Il resort, che dispone della propria isola privata, proporrà inoltre nuovi ristoranti e spazi dedicati all’esperienza sull’isola.
Infine, Sandals South Coast, immerso in una riserva naturale di oltre 200 ettari, presenterà spazi e camere rinnovati, nuove proposte gastronomiche e nuove categorie di sistemazioni, tra cui le prime Beachfront Club Two Queen Junior Suites del brand.





Le destinazioni più richieste dal mercato italiano
L’andamento delle singole destinazioni restituisce un quadro articolato. Turks & Caicos è attualmente la destinazione numero uno per produzione, sostenuta anche dall’apertura del nuovo Treasure Beach Village all’interno di Beaches Turks & Caicos, che ha ulteriormente arricchito l’offerta del resort. Un risultato che conferma il potenziale del brand Beaches, anche alla luce dei futuri piani di sviluppo.
Molto apprezzato anche Sandals Royal Bahamian a Nassau, ormai un prodotto consolidato per il mercato italiano, mentre Antigua mantiene un ruolo di primo piano all’interno del portfolio. Significativa è inoltre la crescita di Barbados, favorita dalle opportunità di collegamento dall’Europa che la rendono sempre più accessibile ai viaggiatori italiani.
La Giamaica rappresenta, invece, un caso a parte. La destinazione è riuscita a contenere l’impatto in seguito all’uragano Melissa dello scorso anno. La riapertura dei tre Sandals Resorts restanti è ora un passaggio importante per tornare a esprimere pienamente il potenziale della destinazione all’interno dell’offerta Sandals.

Sempre più strumenti per il trade
Accanto agli investimenti sul prodotto, Unique Vacations UK Ltd., Sales and Marketing Representative of Sandals Resorts and Beaches Resorts continua a rafforzare il proprio impegno nei confronti della distribuzione italiana, considerata un elemento centrale della strategia di sviluppo dei brand Sandals e Beaches Resorts.
In quest’ottica è stata recentemente realizzata una landing page interamente dedicata al trade, pensata come unico punto di accesso alle informazioni e agli strumenti utili alla vendita: aggiornamenti sulle attività, registrazione agli appuntamenti formativi, webinar e sessioni precedenti, contenuti del brand, iniziative e benefit dedicati al settore.
Proseguono inoltre le Masterclass, appuntamenti di formazione mirati, rivolti a gruppi selezionati di agenti, insieme a un calendario di webinar dedicati a Sandals & Beaches Resorts e alle singole destinazioni caraibiche, con l’obiettivo di rafforzare la conoscenza del prodotto e delle destinazioni e, di conseguenza, il ruolo consulenziale dell’agente.
Rimane centrale anche il programma Sandals Ambassador, dedicato agli agenti che hanno sviluppato una particolare competenza nella vendita del prodotto e ai quali vengono riservati strumenti, supporto e opportunità specifiche. Un esempio sarà la partecipazione, nel mese di ottobre, a Mia Sposa a Caserta, dove Sandals sarà presente con un proprio stand insieme a tre Ambassador locali e in collaborazione con Ministero del Turismo, degli Investimenti e dell’Aviazione delle Bahamas (BMOTIA), portando la competenza degli agenti partner direttamente a contatto con un pubblico particolarmente interessato ai viaggi di nozze.
“Il mercato italiano sta mostrando segnali molto interessanti, sia in termini di crescita delle prenotazioni sia di valore medio della vendita -  commenta ancora  Casagrande, che prosegue - In questo scenario, il rapporto con la distribuzione continua a essere fondamentale. Il nostro obiettivo è mettere gli agenti nelle condizioni di conoscere sempre meglio i proditti Sandals e Beaches Resorts e le destinazioni, attraverso formazione, strumenti digitali e rapporto diretto. Allo stesso tempo, la compagnia sta continuando ad investire sulle strutture, come dimostra la grande trasformazione dei tre resort in Giamaica e altri cambiamenti in divenire. TTG Travel Experience sarà quindi un’importante occasione per condividere queste novità con i nostri partner e guardare insieme alle opportunità dei prossimi mesi”.
Tra i prossimi appuntamenti con il trade, dopo Rimini, Unique Vacations UK. Ltd., (UVUK), Sales and Marketing Representative of Sandals Resorts and Beaches Resorts conferma il calendario di attività sviluppate insieme agli storici tour operator italiani partner, attraverso iniziative digitali e in presenza.
In un mercato sempre più digitale e in continua evoluzione, Unique Vacations UK Ltd. ribadisce così la propria volontà di continuare a investire nella distribuzione: tecnologia e nuovi strumenti sono considerati un supporto al processo di vendita, mentre la competenza dell’agente, il suo ruolo consulenziale e la capacità di trasformare un’offerta articolata in un’esperienza costruita sulle esigenze del singolo cliente rimangono elementi centrali della strategia del brand.


Per ulteriori informazioni su Sandals Resorts e Beaches Resorts,
rivolgersi all’Agenzia di Viaggio o al Tour Operator di fiducia.

SANDALS RESORTS INTERNATIONAL 
Sandals Resorts International (SRI) è la società madre di alcuni dei brand più noti del turismo, tra cui Sandals Resorts e Beaches Resorts. Fondata da Gordon “Butch” Stewart nel 1981, SRI ha sede a Montego Bay (Giamaica) ed è responsabile dello sviluppo del resort, degli standard di servizio, della formazione e delle azioni quotidiane. 

SANDALS RESORTS  
Sandals Resorts offre alcuni dei migliori resort all-inclusive per soli adulti, pensati per avvicinare gli ospiti alla vivacità, all’autenticità e allo spirito dei Caraibi. Pioniere dell’esperienza all-inclusive nella regione caraibica, Sandals conta 17 resort fronte mare in Giamaica, alle Bahamas, a Saint Lucia, alle Barbados, ad Antigua, a Curaçao, a Grenada e a Saint Vincent e Grenadine, ognuno dei quali riflette l’anima autentica dell’isola che lo ospita. Dalle specialità locali ai sapori della cucina internazionale, dal servizio maggiordomo alle suite esclusive – tra cui le prime Overwater Villas dei Caraibi – Sandals permette agli ospiti di immergersi completamente nel relax e nel piacere della vacanza. Oltre i confini del resort, esperienze autentiche sul territorio – come il nuovo programma Island Inclusive dedicato alla ristorazione e le iconiche MINI Cooper per esplorare l’isola – elevano ulteriormente il livello della vacanza all-inclusive. Profondamente legata al territorio che la ospita che chiama casa, Sandals valorizza il potere trasformativo del turismo e il suo impatto sulle comunità locali attraverso la sua organizzazione filantropica, Sandals Foundation.
Per maggiori informazioni su Sandals Resorts, visitare il sito: www.sandals.com 

BEACHES RESORTS 
Beaches Resorts è il paradiso caraibico dove le famiglie possono vivere al meglio la loro vacanza sull’isola. Con resort all-inclusive per famiglie a Turks & Caicos e in Giamaica, e presto anche a Barbados, Bahamas e Saint Vincent e Grenadine, Beaches offre vacanze all-inclusive all’insegna del divertimento per tutta la famiglia: da una vivace selezione di ristoranti e food truck a sport acquatici illimitati, spettacoli dal vivo e fantastici parchi acquatici. I bambini scopriranno la magia con Caribbean Adventures with Sesame Street®, Kids Camps e aree dedicate agli adolescenti, mentre i genitori potranno godersi la tranquillità grazie a baby-sitter qualificate, programmi coinvolgenti e ville con più camere da letto, perfette per riunire diverse generazioni. In qualità di Advanced Certified Autism Center (Centro per l’Autismo Certificato Avanzato – CAC) riconosciuto dall’International Board of Credentialing and Continuing Education Standards (IBCCES), il personale di Beaches è appositamente formato per comprendere e soddisfare le esigenze specifiche degli ospiti neurodivergenti, garantendo a ogni membro della famiglia momenti di gioia, condivisione e ricordi indimenticabili. 
Per maggiori informazioni sui Beaches Resorts, visitate il sito: www.beaches.com
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UFFICIO STAMPA SANDALS RESORTS INTERNATIONAL
MEDIA CONTACT: FRANCESCA SANTANDREA – Corso Valdocco, 2 – 10122 Torino c/o COPERNICO GARIBALDI
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